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Olio, vino e birra, 1l Salento

conquista Cma e Corea

Le imprese guardano alle “piazze” dell’ Asia per aumentare i volumi |
In un anno un balzo superiore al 10%. Ecco i settori in crescita

di Pierpaolo SPADA

Importiamo dalla Cina mol-
to pil di quanto non esportia-
mo. La tendenza abbraccia
I’andamento dei prodotti nel
Paese e la performance salenti-
na, che non segna certo un ex-
ploit, & in qualche modo paral-
lela anche se caratterizzata da
forte sbilanciamento in ordine

alle diverse annualita.

Ma I’Oriente non & solo Ci-
na. E chi esporta dal Salento
non & piu solo I'impresa tessi-
le, dell’abbigliamento o del
calzaturiero. Che la Cina rap-
presenti un potenziale bacino
di sbocco lo dimostrano i nu-
meri, leggermente migliori
nel 2015 che nel 2016, a fron-
te di un calo di circa 250 mi-

lioni nel fatturato complessivo
(dati di Confartigianato Impre-
se Puglia) passato da 1 milio-
ne a 750mila euro al termine
dello scorso anno.

Si afferma con dinamica
pressocheé costante il food &
beverage, settore in larga
espansione che rende onore
ad attivita, in questa provin-
cia, non meno tradizionali ri-

spetto a quelle afferenti alla
sfera del Tac o, per meglio di-
re, del settore Moda. Vino,
olio ma, come ci raccontano
gli imprenditori, adesso, an-
che la birra contribuisce a raf-
forzare la domanda provenien-
te dai Paesi asiatici, alimenta-
ta da un benessere, per certi
versi, dilagate anche tra i gio-
vani. Per il prodotto dei birrifi-

ci italiani, la domanda dalla
Cina & in fortissimo aumento
da dieci anni, come d’altra
parte a livello generalizzato
(+400 per cento).

Il “made in Salento” segue
la nuova traiettoria sotto la
spinta di quello pugliese che
conferma un posizionamento
primario anche nell’anno in
corso. Secondo le elaborazio-

Le nuove rotte

ni dei dati Istat operate dalla
Camera di commercio di Lec-
ce con riferimento ai primi no-
ve mesi dell’anno, le esporta-
zioni verso I’Asia superano
appena i 30 milioni di euro
con il grosso rappresentato
dall’Estremo Oriente: un pe-
0, come si diceva, che tende
a crescere e che oggi rappre-
senta 1’8,4 per cento del totale
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del “paniere” del made in Sa-
lento che si vende all’estero.
Ma dietro questi numeri
c¢’e di pid: i 30 milioni di eu-
ro esprimono una crescita del
32% rispetto allo stesso perio-
do dell’anno scorso. 11 princi-
pale partner commerciale asia-
tico delle imprese leccesi,
escludendo la Turchia, &
Hong Kong che assorbe una
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quota di export dal Salento pa-
ri a circa 3 milioni di euro.
Cresce del 14,28% anche I’ex-
port verso il Giappone: da 3,1
a 3,5 milioni in un anno. So-
no le due destinazioni, in que-
sta fase, che pesano di pit nel-
la bilancia commerciale dei
beni esportati verso I’ Asia.

E’ stata la stessa Confarti-
gianato, solo qualche settima-

na fa, a confermato il buon
andamento delle merci puglie-
si verso 1’area nipponica.
Nonostante le difficolta, an-
che quelle di carattere geopo-
litico che continuano a interes-
sare le aree di riferimento, gli
analisti parlano di una cresci-
ta, a livello Paese, destinata
solo a proseguire. E sebbene
siano 1 macchinari a recitare

la parte da leone, le esporta-
zioni salentine sembrano po-
ter contribuire in maniera non
marginale al consolidamento
della performance resa dalla
Puglia nel settore vitivinicolo.
Nel 2016, la Puglia ha confer-
mato il posizionamento da lea-
der con un incremento del
18,2%. Ma anche dalla vendi-
ta di olio potrebbero giungere
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segnali confortanti. A livello
nazionale, nella prima fase
dell’anno, 1’aumento delle
esportazioni di questa tipolo-
gia di prodotto & stato del
12%, grazie proprio al gradi-
mento espresso della Cina
(+32%) e dal Giappone
(+6%) oltre a quello degh Sta-
ti Uniti che assorbono quasi
un terzo dell’olio che parte
dall’Ttalia.
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